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Au programme !

Partie 1 » Le référencement, un enjeu majeur en B2B
Partie 2 » Pourquoi et comment auditer votre SEO ?
Partie 3 » Comment identifier vos mots clés stratégiques ?
Partie 4 » 5 actions concretes pour bien réféerencer votre site web
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Partiel:Le SEO, un enjeu majeur en B2B

Pour cacher un cadavre, mettez-le en 2éme page des résultats Google !










Partie Il : L'audit SEO de votre site

Pour savoir ou on va, il faut d’abord savoir d'ou on vient!
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Partie lll : Identifiez vos mots clés stratégiques

Une recherche sur Google contient en moyenne 4 mots. Privilégiez donc les expressions clés !







Le parcours d'achat en B2B
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IL RETIENT LA MEILLEURE

L'ACHETEUR IL IDENTIFIE ET COMPARE
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PartielV : 5 actions concretes a suivre

Le référencement Google est un match sans fin. Il faut I'entretenir mois aprés mois !
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