


Partie |l ; Evitez la corbeille et les SPAMS

Sur 100 Emailings envoyés, 14 partent directement en SPAMS
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Partie Il : Optimisez votre taux d’'ouverture

Le taux d'ouverture moyen d’un Emailing est de 21%
Source : Sarbacane Software










Emailing : les 3 points a optimiser pour un taux d'ouverture maximum
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Ludovic - Bureo Partez en vacances 'esprit libre !







Partie lll : Optimisez votre taux de conversion

Seuls 22% des entreprises en B2B sont satisfaites de leur taux de conversion
Source : Econsultancy






















La Checklist du Parfait Emailing




Persona

Message Principal

Buyer Journey

Quelle est la Valeur Ajoutée pour le Persona ?

Objet de I'Emailing

Pour éviter la corbeil et le SPAM
Mes contacts m'ont donné l'accord pour leur envoyer des communication
Je respecte un ratio Texte > Images favorable
J'ai intégré un lien de désabonnement visible

ptimiser le taux d'ouverture
Le champ expéditeur de mon Emailing est nominatif

L'object de mon Emailing traduit bien sa valeur ajoutée

J'ai renseigné le Pre-Header

J'ai segmenté ma base de contacts

J'ai défini le moment d'envoi optimal

Le contenu de mon Emailing est scannable

Mon Emailing s'affiche correctement sur les appareils mobiles

J'ai ajouté des éléments de personnalisation a mon Emailing

J'ai intégré un Call To Action incitatif et visible
Mon Emailing renvoie vers une Landing Page optimisée

J'ai créé deux versions de mon Emailing pour I'AB Testing
JE PEUX ENVOYER MON EMAILING !
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