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Introduction - a la découverte de LinkedIn

Linkedl n, cbest un r ®seau soci al cr®® en 2003. /
sur le marché des réseaux sociaux professionnels.

Pourquoi utiliser LinkedIn ?

Linkedl n, coebt mpllubsodse 88utilisateurs Chetsitf s

un outil  pertinent a utiliser pour sa carriere professionnelle mais aussi

pour développer son activité commerciale. Encore faut -il savoir comment

| Gutiliser. Pour cel a, i est i mportant de ¢ omg

LinkedIn et quels en sont les usage S.

a) LinkedIn, qui sont les utilisateurs ?

LinkedIn est un réseau social principalement plébiscité par les personnes
haut ement qualifi ®es. Déapr s une ®tude du Pew
do6®t udes s ugu®rastangcritass le réseau social professionnel.

Linkedln compte plus de 330 millions déinscrit
guotidiennement . 2 i nternautes s Qas ruslisatedrsv e n t c h
passent en moyenne 17 minutes par mois sur le rés eau.

En France, ce ne sont pas moins de 8 millions de personnes qui sont
inscrites sur LinkedIn.

Voicile portrait -r obot de | 6utilisateur Linkedln type
- Léutilisateur type a un compt e Linkedln gr
contre 18% pour un compte Premium).
- L6ébutilisateur type ° 44 ans (et 79% des utili

-l utilise LinkedIn entre 0 et 2h par semaine (43,2% des utilisateurs).

- LOoutilisateur type Linkedln est en moyenne
(33% des utilisateurs).

- Il apprécie particulierement les fonctionnalités « qui a consulté mon
profil » (75,7%) et «  vous connaissez peut -étre ? » (63,3%).
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b) LinkedIn : quels usages ?

74,1% des utilisateurs de LinkedIn utilisent le réseau social pour rechercher des
personnes et des entrepri ses. 72,8% ont renou® | e con
collegues ou associés.

43,5% des utilisateurs se servent de LinkedIn pour développer de nouvelles
relations avec des influenceurs et 41,5% de nouvelles relations directement avec
des clients potentiel s.

Simplement ¥ des utilisateurs (26,2%) ont recours a LinkedIn pour identifier de
nouvelles opportunit®s doéaffaire.

41,4% des utilisateurs y recherchent des opportunités professionnelles.

27% des visites se font ° partir dbéun mobile.

Comment sOi mwWkinkadine ?

Pour vous inscrire sur LinkedIn, rien de plus simple. Il vous suffit de remplir le
mini formulaire pr®sent® en page dbdaccuei l

Linked E@ rwmi‘ Mot de passe Mot de passe oublié 7
Rejoignez le plus grand réseau professionnel au monde.

Lancez-vous, c'est gratuit.

Cela vous prendra moins de 2 minutes pour ouvrir un
compte

Prénom Nom
Adresse e-mail

Mot de passe (6 caractéres minimum)

En vous inscrivant sur LinkedIn, vous acceptez les Conditions
geénérales d'utilisation, Ia Politique de confidentialité et la
Politique relative aux cookies de Linked

S'inscrire

Trouvez un collégue : Rechercher

Membres Linkedin - France :abcdefghijkImnopgrstuvwxyzplus Rechercher les membres par pays

Assistance clientéle | Apropos | Carriéres | Publicité | Talent Solutions | Sales Solutions | Petites entreprises | Mobile | Langue | SlideShare

Nouvelles Linkedin | Influenceurs Linkedin | Linkedin Carriéres = Annuaire des annonces = Annuaire Pulse = Annuaire des entreprises | Annuaire des groupes
Annuaire des universités | Annuaire des fonctions

Linked[fij ©2015 | Conditions dutilisation de Linkedin | Poliique de é | Directives dela Politique relative aux cookies | Politique de copyright | Se désinscrire
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Attention  'Vous ne pouvez cr ®er quodun seul compte ave
mail. Si vous avez déja créé un compte il y a belle lurette, vous devrez repartir
de celui -ci ou demand er sa suppression.

Une fois ces informations saisies, vous cliquerez sur le bouton « s 01 nsxYous e
devrez ensuite apporter des informations complémentaires sur votre localisation
et votre situation professionnelle.

Linked[T3-

Thierry, nous allons commencer a créer votre profil professionnel

*Pays | France v

.« Créez votre profil LinkedIn et...

Code postal | | + Mettez en avant vos compétences et

par ex. : 75001 votre expérience
Ma situation : ® Saarié Chercheur demploi Etudiant = Ouvrez-vous a de nouvelles opportunités
+ Restez en contact avec vos collégues et
* Intitulé du poste [ ‘ VoS amis

! Je suis travailleur indépendant

* Entreprise ‘ |

Créer mon profil

* indique que le champ est obligatoire.

Linkedin Corporation ® 2015 = L'utiisation commerciale de ce site, sans autorisation, est interdite.

Apreés avoir cliqué sur « Créer mon profil  », vous devrez renseigner votre adresse

e-mai |l avant de | a -malddconfirmaion quivoas sdradeBvoye.
Linked ({]-
Développez votre réseau sur LinkedIn Etape2sur8 [ |

Commencez en ajoutant votre adresse e-mail.

Votre e-mail : j

\ Srriarioias
> i

Nous ne mémoriserons pas votre mot de passe ni votre e-mail sans votre
permission.

Ignorer cette étape »

Linkedin Corporation ® 2015 = L'ufiisation commerciale de ce site, sans autorisation, est interdite.

LudoSLN.net

Webmarketing & Social Media



LudoSLN FormatianComment bien débuter sur Linked [y

A ce moment, Li nkedl n apportersl epaoriaete sde voare cdriet
déadresses.

Vous aur ez apr s | a possibilit® de t ® ®charger
appareils mobiles en saisissant votre numéro de téléphone.

Linked [i].

Téléchargez I'appli sur tous vos appareils.
Entrez votre numéro et nous vous enverrons un lien pour télécharger I'application.

Pays

I} France :

N° de téléphone
+33

Teélécharger Ignorer

Linked in

vy
o

13}

C

Android Windows BlackBerry iPad et iPhone
Phone

LinkedIn Corporation ® 2015 = L'utiisation commerciale de ce site, sans autorisation, est interdite

Vous aurez enfin a faire | e choix du type de votre compte : Basic (gratuit) ou
Premium (payant).

a) LinkedIn, faut -il sbdab®nner

Comme i | en est adpsagdphuiinkedl n est bas® sur
Freemium. Une partie des fonctions sont ainsi réservées aux personnes
souscrivant un abonnement payant.
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Bien fichu, LinkedIn vous présente ses différentes offres payantes selon vos
besoins : trouver un nouveau po  ste, booster votre activité professionnelle,
développer votre activité commerciale ou encore recruter de nouveaux talents.

Les abonnements Linkedln varient de 21,99 U0 ° 90

in : : -

Accueil il Réseau Ci es s dintéré S sionnels say remium gratuitement

Bonjour Ludovic,

quels sont les objectifs que vous souhaiteriez atteindre grace
ompte Premium gratuit ?

s 5 3 = iig
Trouver le poste de vos Booster votre activité Multiplier les opportunités Trouver et recruter des
réves professionnelle commerciales talents
. Soyez remarqué par des hiring . Recherchez et contactez les . Bénéficiez de fonctionnalités . Trouvez de bons candidats,
managers bonnes personnes congues pour les plus rapidement
professionnels de la vente
. Entrez en contact avec des . Promouvez et développez votre . Contactez les meilleurs talents
recruteurs activité professionnelle . Obtenez des infos surles rapidement
personnes et les entreprise qui .
- Découvrez comment vous vous - Mettez en valeur votre marque vous intéressent . Etablissez des relations avec
positionnez par rapport aux professionnelle des candidats potentiels
autres candidatures . Découvrez des suggestions

personnalisées de prospects

Sélectionner Sélectionner Sélectionner Sélectionner

Apropos = Carrieres  Publicite = Talent Solutions = Sales Solutions =~ Pefites entreprises  Mobile = Langue = Types de comptes

Linkedin Corporation © 2015  Conditions d'utilisation de Linkedin = Politique de confidentialité = Directives de la communauté ~ Politique relative aux cookies

Politique de copyright

Concr tement, voici ce quodoffre un abonnement pa
- Vous avez acces a la liste de personne s ayant consulté votre

profi : avec un com pt e basic gratuit, pas @ucette ndacc ®c

information. Vous savez simplement qudun Kev

consulté votre profil. Cela peut parfois étre frustrant.

- Vous pouv ez contacter des personnes qui ne sont pas dans votre
réseau : avec un abonnement payant, vous avez | a
des messages directs, des « in mails » aux personnes qui ne sont pas
dans votre réseau. De 3 par mois pour la formule la moins che r, a 25 pour
la plus codteuse.
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- Vous affinez vos recherches . avec un abonnement payant , vous
b®&n®f i ciez de filtres suppl ®mentaires, jusqud
- Vous gérez efficacement votre base de contacts . en souscrivant a un

abonnement payant, vous profitez de foncti ol
CRM vous permettant de suivre trés précisément les échanges avec vos
contacts.

Je vous conseillerai initialement de partir sur un compte basic gratuit afin de

vous familiariser avec | 6outil. Ensuite, en fonct
toujours profitez dbébun mois gratuit pour tester
cela, vous devrez vous rendre dans la rubrique « Essayer Premium

Gratuitement » en haut a droite

akedin x | L e s A St —

in A e, Q Avancée

Accueil Profil Réseau Cariéres Centres dintérét Services professionnels Essayez Premium gratuitement

Masters in Marketing - 1-year international marketing program in Boston, San Francisco, and London

- Pubs des membres Linkedin
LUdOVIc SALENNE Efficacité = engagement
2 ; icacité =
Responsable Marketing / Webmarketing et RSB Optimisez vos campagnes média
Communication chez ADMI France sociaux et mesurez enfin votre vrai
Région du Havre , France | Marketing et publicité RO.I!

ADMI France, SmartCom Digital 4& Eulerian Analytics
R

2 Web Analytics Temps Réel et Multi
INTERIOR'S, NAVIMO, MTD Products euteman  VUes pour une efficacité optimale
ormations  IUP Le Havre TAReSEY

. ‘ + de 500 1er recrutement offert
Améliorer votre profil ‘ Modifier le profil | ~ e‘_“wmr_ Trouvez maintenant le bon candidat

parmi 2,5 millions

M frlinkedin.com/infludovicsalenne/ B Coordonnées

Qui a consulté votre profil ?

1 6 Votre profil a été vu par 16 personnes
% Résumeé

au cours des 15 derniers jours

Sur les 15 demiers jours, au

Passionné par le web et les nouvelles technologies, j'aime jongler stratégiquement avec les différents - 7 classement des vues de profil, votre
outils marketing et web marketing pour atteindre tous types d'objectifs. Orienté résultats, mes principaux position a progressé de 7 %
moteurs sont la satisfaction clients et I'optimisation de limage de marque. ==
i
J'ai eu l'occasion de travailler avec succes sur différents enjeux Accédez a la liste complete avec Linkedin
Premium

Attenti on, néoubl iez pas de stopper votre abon
p®r i ode dbéessali gratuite car vous serez automat
pour un nouveau Mais.
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Créer un profil LinkedIn optimal

Un profil LinkedIn pertinent est un profil bien rempli. Pour cela, il est important
de prendre le temps de remplir toutes les catégories avec le plus grand soin.

Un profil LinkedIn contient les catégories suivantes

- Lédent°te, avec | a pteetlacsynthéese devos éxpéltiencess n
- Le r®sum®, qui nodébest ni plus ni moins que | a
- LOexp®rience professionnell e

- Leslangues parlées

- Les compétences

- Laformation

- Les centres doéint®r °t

Viennent ensuite les recommandations, les g roupes dont vous étes membres et
les pages auxquelles vous étes abonnées. Nous verrons ces 3 points dans la
partie suivante.

Dans le menu de droite, vous retrouvez des statistiques concernant votre profil
ainsi que la publicité des membres du réseau.

Comm ent bien remplir son profil

Pour utiliser LinkedIn avec succes, tant sur le plan commercial que professionnel,
vous devez avant tout optimiser votre profil en fonction de votre objectif et de

votre cible.
Les objectifs peuvent étre divers et variés . trouver un nouvel emploi, développer
votre réseau professionnel , prospecter de nouveaux clientsé

Avant de remplir votre profil, vous devez déterminer avec précision votre objectif
et en déduire les cibles qui en découlent.

Dés lors, vous serez a méme de r ecenser et analyser les besoins de vos cibles et
de leur p roposer ainsi un profil optimal . « Vous avez un besoin, je suis la

solution ! ».

Léopti mi sati on @dasse\unpératieementr opfairl | 6i nser t-clésn de mc
Ces mots -clés sont les mots utilisés par votre cible pour effectuer une recherche

autour de vos comp®tences ou votre offre commer
faire preuve doéi magination mais do°tre strat®giq
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Ludovic SALENNE

Consultant Web Marketing & Social Media Manager - Le
Havre / Paris
Region du Havre , France | Marketing et publicité

SmartCom Digital
INTERIOR'S, NAVIMO, MTD Products
formations IUP Le Havre

RTINS Tl | Modifier le profil | v *+ de 500

[ friinkedin.com/infudovicsalenne/ BW Coordonnées

Pour commencer, s

électionnez 3 mots clés forts relatifs a votre activité

gue vous répartirez intelligemment dans les rubriques de votre profil e
titre, la description, les expériences professionnelles et les compétences.

Léutilisat

on des mots c¢cl ®s vous permettra dobatt

suffisant pour générer des contacts .

Vous devez  pour cela travailler également votre description de fagon

optimale
1 Présentation de votre profil : gqui étes -vous ? Que fait es-vous ? Pourquoi le
faites -vous ?
9 Quisontvos ci bl es (vos clients, vos employeursé¢)
1 Que recherchent -ils ? Quelles sont leurs problématiques ?
1 Quelles solutions leur apportez -vous ?
Néboubliez pas de terminer votre -weastior i(pnei on pa

incitation
un appel,

l 6action), afin doéorienter |l e visit
un emai | , une demande de contact é)

LinkedIn vous offre également la possibilité de joindre des documents a votre

description. Profitez

-en pour présenter vos  réussites : des études, des coupures

presse, des interviewsé En bref, tous types de

et confirmant vos

compétences.
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Eé Résumeé

Passionné par le web et les nouvelles technologies. j'aime jongler stratégiquement avec les différents
Qui je su is outils marketing et web marketing pour atteindre tous types d'objectifs. Orienté résultats, mes principaux
moteurs sont la satisfaction clients et I'optimisation de limage de marque

J'ai eu l'occasion de travailler avec succes sur différents enjeux

-> Développement d'audience de sites e-commerce et amélioration des indicateurs de conversion dans
le but d'une croissance de CA ;

= --> Optimisation de la communication et de la présence en ligne de I'entreprise : création, gestion et
Mes cl bles développement de I'image de marque pour une plus grande visibilité :
Leu rs besoins -> Création, gestion et développement de gammes de produits : de 'étude de marché, |'élaboration du
mix marketing, a la promotion en passant par la gestion des stocks, le contréle qualité et la relation
Mon offre clients ;

--> Création, mise en place et amélioration de la marque employeur et de la communication RH
(interne/externe) de I'entreprise afin de favoriser les recrutements et la fidélisation des collaborateurs.

Par ailleurs, adorant le partage et 'échange. je tiens un blog me permettant de diffuser des actualités. de
la théorie et de la pratique en relation avec le marketing sur Intemet et la communication web. Pour en
découvrir davantage, venez me rendre visite: www.ludosIn.net

Pour en savoir plus sur mon profil et mon parcours, je vous propose de jeter un oeil a mon cv:
itation www.ludosIn.net/cv

A tres bientdt pour échanges, conseils ou collaboration fructueuse !

LudoSLN.net

Webmarketing & Social Media

Tableau périodique du marketing de contenu Webmarketing & Social Media : Théorie, Pra...

Pour les expériences professionnelles, la logique est lam éme : utiliser des
mots clés, présenter concret ement vos missions et surtout les résultats de vos
actions.

A |l a lecture de votre profil, votre <cible doit
concrétement ce que vous lui apporterez.

Astuces 'Attention aux intitul ®s de vos powtees. Bi e
mi ssion sur votre contrat de travail nébest pas
extérieure a la société. Prenez soin de trouver un titre générique, utilisé par le

plus grand nombre, pour parler de votre mission.

LinkedIn vous permet ensuite de lister vos compétences et de les faire valider
par les membres de votre réseau. La encore, tout est une question de mots
clés :
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Pour conclure,

L 6 adage « dourtvivre heureux, vivons caché e. ¢ a, c 6 ®t Avet avant
internet et la révolution des ré seaux sociaux, la concurrence commerciale et
professionnelle sb6best accrue.

Si vous étes caché, comment voulez -vous étre trouvé par un prospect ou un

employeur ? La concurrence, elle, est bien visible. Vous devez donc tout f aire

pour étre remarqué  par votre cible.  Cela passe obligatoirement par l 6utilisation

mots clés pertinents.
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